PROGRAMA 763.A

ORDENACION Y MODERNIZACION DE LASESTRUCTURAS COMERCIALES

1. DESCRIPCION

Este programa tiene como finalidad facilitar la evolucién del sector de la
distribucién comercial, de forma que se adapte a las cambiantes necesidades y habitos de
compra de los consumidores, dentro del principio de libertad de mercado, eje del sistema
econdmico espafiol.

También le corresponde & seguimiento de la situacion del sector exterior de la
economia espafiola, la recopilacién de informacion sobre el mismo y la realizacion de
estudios y proyectos que lleven amejorar lainformacion comercial disponible.

Por tanto, la finalidad del programa es dotar a sistema de distribucion
comercial de la méxima transparencia, de una elevada productividad y de una gran
profesionalidad, seflalando las reglas de la competencia precisas para e egercicio
coordinado del conjunto de la actividad comercial y facilitando a sector tradicional del
comercio la adaptacion a las nuevas necesidades que exigen |as actual es circunstancias.

El programa es gestionado por la Direccion General de Politica Comercial.

2. ACTIVIDADES

Andlisis estratégico de la informacién econdémica disponible desde € punto de
vistadel sector comercial anivel internacional y del mercado interior europeo.

Seguimiento de la situacién econémicainternacional, de la situacién del sector
exterior y de la politica comercia de terceros paises, recopilacién de la documentacion y
de lainformacion del sector exterior de la economia espafiola con el objetivo de redlizar
estudios y proyectos paramejorar lainformacién comercia disponible, entre otros:



— Elaboracion de informes sobre el comercio exterior espafiol, en los que se
analizala evolucién general del mismo, asi como su estructura sectorial y geografica.

— Elaboracion del indice de tendencia de la competitividad-precios de las
exportaciones espariolas, tanto respecto a la Union Europea como respecto ala OCDE.

— Redlizacion de la Encuesta de Coyuntura de Comercio Exterior a un
colectivo de mas de 1000 empresas exportadoras.

— Elaboracion del Informe sobre el Sector Exterior (libro verde) en el que se
analiza el comercio exterior espafiol, € turismo, la inversion directa, y la politica
comercial de cada afo.

— Elaboraciéon de “En Portada’ que aparece en el Boletin de Informacién
Comercial Espafiola sobre temas relacionados con la economia y el comercio, tanto
naciona como internacional.

— Edicién de la Revista de Economia de Informacién comercial Espafiola
dedicado a temas monogréficos.

— Edicién del Boletin de Informacion Comercia Espafiola.

— Edicién de los Cuadernos de Informacion Comercial Espafiola.

Dentro del ambito de comercio interior se quiere impulsar dos lineas basicas
de actuacion:

— Seguimiento, andlisis y fomento de las nuevas tecnologias aplicables a la
distribucién comercial, en especial, e comercio electrénico.

— Informatizacion de los Registros Especiales de empresas franguiciadoras,
de empresas de venta a distancia y de entidades y centrales de distribucion de productos
alimenticios perecederos.

Dentro del Plan Marco de Modernizacion del Comercio Interior en € afio
2003, se quiere impulsar una nueva actuacion de apoyo a la implantacion de sistemas de
calidad en € pequefio comercio. Por otra parte, se contintian las acciones desarrolladas en
el Ejercicio de 2002 en materia de Formacion e Investigacion, € ecutadas a través de las
convocatorias de Becas de Colaboracion con la Direccion General de Politica Comercial,



los Premios Nacionales de Comercio Interior a Ayuntamientos y a asociaciones de
comerciantes, la contratacion de diversos Estudios rel acionados con Comercio Interior y la
celebracion de Cursos encaminados a la formacion de profesionales del comercio y a
potenciar laformacion del pequefio comerciante.

A través de este Plan Marco se van adesarrollar |os siguientes Programas.
— Cooperaciéon empresarial.

— Ayudas a comerciantes independientes.

— Ordenacion territoria del comercio.

— Actuaciones singulares a través de un fondo operativo.

— Fomento de lacalidad comercial.

— Aprovechamiento turistico del comercio.

También se desarrollarén los Programas Especificos, en los que se pretende
impulsar el Asociacionismo y Urbanismo Comercial.

Dentro del desarrollo y mantenimiento de la informacion necesaria para €l
seguimiento permanente de los precios de los principales bienes y servicios en sus
distintos niveles de comercializacion:

— Seguimiento permanente de los precios de los principales bienes y servicios
en sus distintos niveles de comercializacién que proporcione una informacion amplia,
fiable y en tiempo real, que permita a las autoridades econémicas una toma de decisiones
adecuadas en materia de precios y mercados. Difusion externa de la base de datos
obtenida, asi como de las distintas aplicaciones establecidas, contribuir a un conocimiento
profundo del mercado y en consecuencia alatransparenciay fluidez del mismo.

— Megjoradel potencial de trabajo de la Red de Informacion de Mercados, de
manera que garantice una informacién permanente de los precios o cotizaciones de los
principales bienesy servicios.

— Megjorar la eficacia de la Red a través de la implantacién y desarrollo de
una nueva aplicaciéon informética que se ocupara de la elaboracion y transmision de la
informacion relativa alos precios de los bienesy servicios.



— Conseguir mayor calidad en la publicacion y difusion de todos esos precios
através de la paginaweb del Departamento.

— Establecimiento de previsiones a corto y medio plazo sobre laevolucion de
los precios, apoyadas en el conocimiento real de la situacion de mercado.

— Elaboracion de informes de los datos obtenidos de la Red de Informacion
de Mercados con difusion lo mas amplia y répida posible, de forma que se colabore a
conocimiento del mercado y latransparencia del mismo.

— Cumplimiento de los compromisos contraidos con la U.E. sobre evolucién
de cotizaciones de productos que tengan OCM y/o provengan de terceros paises, mediante
comunicacion diariasi hay transaccion.



3. OBJETIVOSE INDICADORESDE SEGUIMIENTO

OBJETIVOS:

1. Coordinacion de la politica comercial en colaboracion con otros
organos de la Administracion, seguimiento de las actuaciones de la Secretaria de
Estado de Comercio y supervision del grado de cumplimiento de sus objetivos fijados
y analisis estratégico de la informacion econdmica desde el punto de vista del sector
comercial anivel internacional y de mercado interior europeo.

INDICADORES MAGNITUD | Realizado Presupuestado
2001 2002 2003
1. Coordinacion intra e interdepartamental | N° reuniones
en materia de politica comercial. con otros cen-
tros directivos 12 12 12

2. Elaboracion de estudios e informes sobre
politica comercial internacional y de| Ndmero
mercado interior europeo. de Informes 40 40 40

3 Andlisis de los principales indicadores NUmero
econdémicos nacionales e internacionales. de Informes 52 52 52

2. Seguimiento de la situacién econdmica inter nacional, de la situacién del
sector exterior y dela politica comercial de tercer os paises.

INDICADORES MAGNITUD | Realizado Presupuestado
2001 2002 2003

1. Elaboraciéon informe sobre € comercio] NuUmero de
esterior espariol. informes 12 12 12

2. Elaboraciéon indice de tendencia de la
competitividad-precios de las exporta-| NuUmero de

ciones espafiolas. Indices 12 12 12

3. Redlizacion Encuestas de Coyuntura de|] NuUmero de
Comercio Exterior. Informe 4 4 4

4. Redizacién Informe sobre e Sector|] NUmero de
Exterior. Informe 1 1 1

5. Elaboracion de “En Portada’. Numero de
Publicaciones 52 52 52

6. Revista de Economia de Informaciéon| NuUmero de
comercia Espafiola. Publicaciones 8 8 8

7 Edicion del Boletin de Informacion| Numerode
Comercial Espafiola Ediciones 40 40 40

8 Edicion de los Cuadernos de Informacion| Ndmero de
Comercia Espariola. Ediciones 1 1 1




3. Elaboracion y propuesta de normas, acciones para la coordinacion y
desarrollo del comercio interior, seguimiento, analisis y fomento de las nuevas
tecnologias aplicables a la distribucion comercial y registro, control y seguimiento de
aquellas modalidades de comer cializacidn de car acter especial.

INDICADORES MAGNITUD | Realizado Presupuestado
2001 2002 2003

. Participacion en procesos normativos| N° Disposi-

estatales y comunitarios. ciones legales 70 70 70
. Informe sobre la adaptacion desde

punto de vista del orden constitucional de

distribucién de competencias de la NUmero

normativa autonémica. de Informes 500 500 500
. Actuaciones de seguimiento, andlisis y NUmero

fomento de las nuevas tecnologias de

aplicables aladistribucion comercial. Actuaciones 100 100 100
. Gestién de los Registros Especiales de

empresas franquiciadoras, de empresas de

ventas a distancia y de entidades centrles NUmero

de distribucién de productos alimenticios de

perecederos. Actuaciones 300 300 300

Actualizacion y publicacién de los datos

obtenidos en los Registros a través de la| NUmero de

PaginaWeb delaD.G. Publicaciones 52 52 52
. Difusién de informacién comercial de

interés general : disposiciones estatales y

autonébmicas de comercio interior,

regulacion de horarios comerciadles,| Numerode

calendarios de rebagjas y de aperturas y| Publicaciones

festivos. 52 52 52




4. Apoyo técnico y financiero necesarios para el desarrollo del sector
comercial, asistencia técnica a las CC.AA. y cooperacion internacional en relacion
con estas lineas de accién. Estudios sobre la distribucion comercial y las estructuras
comer ciales.

INDICADORES MAGNITUD | Realizado Presupuestado

2001 2002 2003

1. Reuniones con representantes de CC.AA.
para el seguimiento y coordinacion de las| NUmero de
actuaciones realizadas para € desarrollo|] Reuniones
del Comercio Interior. 11 11 11

2. Convocatoria y adjudicacion de los
Premios Nacionales de Comercio Interior| Numero de
aAyuntamientosy a pequefio comercio Premios 6 6 6

3. Convocatoriay concesion de las Becas de
colaboracion con la Direccion General de] Nudmero de
Politica Comercial y seguimiento y Becas
formacién de los becarios. 4 4 4

4. Elaboracién de Estudios Técnicos e
Informes de Investigacion en relacion con| Numero de

la distribucion comercial. Informes 10 10 10
5. OtrosInformes. Ndmero de
Informes 100 100 100

6. Disefio y organizacién de cursos de| NuUmerode
formacion sobre distribucién comercial . Cursos 8 8 8

7. Cofinanciacion de ayudas concedidas por
CC. y ciudades auténomas a CC.LL., NUmero
pequefios y medianos comerciantes y| Proyectos
asociaciones empresariales en desarrollo| financiados
de los programas especificos del PMM. 3.500 2.500 3.000

8. Participacion Foros Internacionales sobre
Comercio Interior y transmision y| Nimerode
coordinacion con las CC.AA. sobre esta| Reuniones
materia 8 8 8




5. Desarrollar y mantener la informacion que permita e seguimiento
permanente de los precios de los principales bienes y servicios en los distintos niveles
de comer cializacion.

INDICADORES MAGNITUD | Realizado Presupuestado

2001 2002 2003

1. Desarrollar y mantener una Red de
informacién permanente sobre |os precios
de los principales bienes y servicios en Punto de
los distintos niveles de comercializacion informacién 28 28 29

2. Previsiones a corto y medio plazo sobre la
evolucion futura de los precios mediante
estimacion directa Nota 36 36 36

3. Informe semanal, en todos los campos
gue sea necesario, sobre la evolucién
sistematica y coyuntural del mercado,
elevandoselos a las autoridades econt-
micas y/o responsables, asi como evalua
cion de la incidencia de posibles varia
ciones de precios o tarifas Informe 424 364 364

4. Elaborar informes, con periodicidad
minima semanal, en base a los datos
obtenidos de la Red, con difusion o mas
amplia posible, de forma que se colabore
en el conocimiento del mercado y en la
transparencia del mismo Informe 1.723 1.284 1.284

5. Cumplir los compromisos contraidos con
la U.E. sobre evolucion de cotizaciones
de productos que tengan OCM vyl/o
provengan de terceros paises, mediante
comunicacion diariasi hay transaccion Transmision 312 312 312

6. Cumplir los compromisos adquiridos y
aceptados por el plan Estadistico Nacional
(PEN) Cuadernillos 116 116 116

7. Consolidar una base de datos, establecer
las vias de acceso a la misma (Internet,
etc.) tanto de las distintas Administracio- | Base de datos
nes, como de las operaciones de mercado, | actualizaday
directosy de segundo nivel en expansion 3 3 3




