DESCRIPCION GENERAL DE LOS OBJETIVOS DEL SECTOR 2022

El Ministerio de Consumo tiene encomendada la propuesta y ejecucion de la politica del
Gobierno en materia de consumo y proteccion de los consumidores y la regulacion y
control del juego de ambito nacional; asi como la gestién integral de la seguridad
alimentaria en toda la cadena de produccién, elaboracion, distribucidén y consumo, en
cumplimiento de los correspondientes mandatos constitucionales, de conformidad con
lo establecido por el Real Decreto 495/2020, de 28 de abril, por el que se desarrolla la

estructura organica basica del Ministerio de Consumo.

Para ello, la efectividad de las competencias asignadas al Ministerio, asi como la
necesaria coordinacion de las actuales competencias sectoriales bajo una misma
direccioén politica, lleva aparejado su correspondiente reflejo presupuestario. Con un
claro alineamiento de las politicas publicas del Ministerio con los retos de la Agenda
2030, en especial en lo referente a la proteccion de la juventud y la infancia y asi como

la consideracion del impacto de género en los sectores que le son propios.
Las lineas de accion van a estar centradas en:

LINEA DE ACCION 1.- Implementacién del Plan de recuperacion, Transformacion y
Resiliencia (PRTR).

Su gestidn se implementara través de la gestion con su propio Servicio 50 de fondos,

incardinados en tres politicas palanca y sus respectivos componentes.

El Plan desplegara sus efectos en los proximos tres afios y en 2022 el Ministerio de

Consumo ha realizado sus previsiones presupuestarias de acuerdo con el mismo.

Se articula a través del Instrumento de Planificacion Estratégica para la gestion del

Ministerio de Consumo.
En el marco de esta linea de accién se concretas las siguientes metas sectoriales:

META SECTORIAL 1.1.- Impulso en la modernizacién de la administracién en el marco

de la politica palanca IV del PRTR.

Se ofrece una oportunidad sin precedentes de acelerar el proceso de transformacion
digital en Europa y reforzar el compromiso con la transicién digital, en el ambito

competencial del Ministerio.



META SECTORIAL 1.2.- Modernizacion y digitalizacion del tejido industrial y de la

pyme, recuperacion del turismo e impulso de una Espafia nacion emprendedora.

Se promueven actuaciones para la consecucién de una mejora continua de la actividad
analitica para el control de la calidad, del fraude y la seguridad de los productos de
consumo, tanto alimenticios como industriales, resulta esencial para garantizar los

derechos de los consumidores y el correcto funcionamiento del mercado.

META SECTORIAL 1.3.- Refuerzo a las capacidades del SNS.

Las inversiones en innovacion y tecnologia resultan fundamentales para relanzar el
crecimiento econdmico, la reduccion de la desigualdad y el aumento de la productividad,
con un funcionamiento mas adecuado de los laboratorios que realizan funciones en

cuestiones clave como la seguridad alimentaria.

LINEA DE ACCION 2.- Consolidacién y reforzamiento de las estructuras horizontales

del Ministerio.

Con una progresiva adecuacion de los medios humanos, econémicos y materiales
necesarios para cumplir con las funciones y desarrollar las competencias que le son
propias, con una especial consideracion al Plan Estratégico de Digitalizacion del

Ministerio de Consumo.
En el desarrollo de esta linea de accién se fijan las siguientes metas sectoriales:

META SECTORIAL 2.1.- Plan de Reestructuracion, Reforzamiento y Actualizacién de

los Laboratorios de Vigilancia de Productos de Consumo y Alimentarios.

Se pretende la elaboracion de un Plan de Reestructuracién, Reforzamiento y
Actualizacion de los Laboratorios de Vigilancia de Productos de Consumo y
Alimentarios. Reforzamiento y actualizacion de la estructura organizativa de los
laboratorios del Ministerio de Consumo, que redundan en los Obijetivos de Desarrollo

Sostenible y en la vertebracién territorial y en la cohesién social.
META SECTORIAL 2.2.- Plan Estratégico de Digitalizacion

Con el fin de proporcionar a las estructuras del departamento una autonomia y
capacidad tecnolégica que le permita ofrecer unos servicios publicos digitales eficientes.
Todo ello orientado de manera significativa a asegurar la calidad y la seguridad de los

proyectos de desarrollo que seran realizados y financiados con los Fondos del MRTR.



LINEA DE ACCION 3.- Impulso y coordinacion de la planificacion estratégica de las
politicas publicas y del desarrollo normativo y juridico en los ambitos del consumo, del

juego y de alimentacion saludable.
Estableciéndose la siguiente meta sectorial:

META SECTORIAL 3.1.- Mejora en la eficacia y eficiencia de la actuacion de las

administraciones publicas en la materia.

LINEA DE ACCION 4.- Impulsar, desarrollar y ejecutar iniciativas de cooperacién y
colaboracion institucional interterritorial con las diferentes administraciones con

competencias en los ambitos del consumo, del juego y de la alimentacion saludable.
Estableciéndose la siguiente meta sectorial:

META SECTORIAL. 4.1.- Consecucion, en cada ambito material, de acuerdos en
defensa del interés general a través de los 6rganos de cooperacion como son las

conferencias sectoriales y demas 6rganos colegiados.

LINEA DE ACCION 5.- Promocién de la seguridad alimentaria, como aspecto
fundamental de la salud publica, para ofrecer garantias e informacién objetiva a los

consumidores y agentes econémicos del sector agroalimentario espafiol.
Estableciéndose las siguientes metas sectoriales:

META SECTORIAL 5.1.- Evaluacion de los riesgos alimentarios sobre la mejor evidencia

cientifica, fomentando la cooperacion cientifica.

META SECTORIAL 5.2.- Disefar y adoptar medidas de caracter normativo para la
gestion del riesgo en alimentos a nivel nacional e internacional y la aplicacion

armonizada de las mismas.

META SECTORIAL 5.3.- Disefio y adopcion de medidas para la gestion del riesgo en
alimentos relacionadas con actividades de control oficial, la gestiéon de la red de alerta o

el desarrollo de tecnologias digitales de apoyo.

META SECTORIAL 5.4.- Fomento de la confianza del sector agroalimentario y los
consumidores en los alimentos presentes en nuestros mercados, mediante la politica de

Comunicacién de Riesgos.

LINEA DE ACCION 6.- Desarrollo y coordinacion de las estrategias de promocién de la

salud en el ambito de la nutricion, actividad fisica y prevencion de la obesidad.

Estableciéndose la siguiente meta sectorial:



META SECTORIAL 6.1.- Promocion e impulso de la Estrategia Naos para la promocion

de habitos y dietas saludables.

LINEA DE ACCION 7.- Garantizar un consumo seguro mediante la mejora de los

procesos de control de calidad de productos y servicios.
Dentro de esta linea de accion se establecen como metas sectoriales las siguientes:

META SECTORIAL 7.1.- Mejorar la normativa sobre etiquetado y puesta en el mercado

de productos de consumo.

META SECTORIAL 7.2.- Mejorar la coordinacién y eficiencia del trabajo realizado por
parte de las autoridades de vigilancia de mercado, asi como la divulgacion de la

informacion resultante.

META SECTORIAL 7.3.- Reactivacion por parte de la DGC del ejercicio de sus
competencias respecto del consumo on-line, principalmente a través del Observatorio

de Internet.
LINEA DE ACCION 8.- Defensa efectiva de los intereses de las personas consumidoras.
Dentro de esta linea de accién se establecen como metas sectoriales las siguientes:

META SECTORIAL 8.1.- Mejora de la proteccion de los derechos de personas
consumidoras que puedan encontrarse en una especial situacion de subordinacion,

indefension o desproteccion.

META SECTORIAL 8.2-. Mejora de la eficiencia de los mecanismos de sancion ante
incumplimientos de la normativa de proteccion de las personas consumidoras de cara a

dotarlos de un verdadero caracter disuasorios.

META SECTORIAL 8.3.- Mejora de los mecanismos de participacion de organizaciones

sociales y civiles dedicadas a la defensa de los derechos de las personas consumidoras.
LINEA DE ACCION 9.- Promocién de pautas de consumo responsable y sostenible.

Dentro de esta linea de accion se establecen como metas sectoriales las siguientes:

META SECTORIAL 9.1.- Mejora de la informacién que reciben las personas
consumidoras en relacion con el impacto social y medioambiental de los productos

puestos en el mercado.



META SECTORIAL 9.2.- Mejora de la informacion y formacion que recibe la poblacién
infantil y sus familias en relacién con el impacto de los productos y servicios que les son

ofertados.

LINEA DE ACCION 10.- Fomento de la responsabilidad y la seguridad en la oferta y

en el consumo de juegos de azar.
Dentro de esta linea de accion se establecen como metas sectoriales las siguientes:

META SECTORIAL 10.1.- Reforzar el control de la publicidad del juego y racionalizar el

impacto de la actividad comercial con especial atencion a los sectores vulnerables.
META SECTORIAL 10.2.- Mejorar los mecanismos de proteccion de los jugadores.

META SECTORIAL 10.3.- Fomentar la racionalidad y seguridad juridica en las

relaciones entre jugador y operador.

META SECTORIAL 10.4.- Mejorar el conocimiento de las pautas de comportamiento del

jugador.

META SECTORIAL 10.5.- Promover la implicacién de los operadores de juegos de azar
y apuestas en el desarrollo de acciones de informacién, prevencién, sensibilizacion y

reparacion.

META SECTORIAL 10.6.- Reorientar la tasa por la gestion administrativa del juego que

pagan los operadores en linea.

META SECTORIAL 10.7.- Mejorar los sistemas de limitacion del acceso a los entornos
de juego online a traves de la interconexién de los registros autonémicos y estatal de

autoprohibidos.
LINEA DE ACCION 11.- Fortalecer el juego autorizado y la lucha contra el fraude.
Dentro de esta linea de accion se establecen como metas sectoriales las siguientes:

META SECTORIAL 11.1.- Fortalecer los mecanismos de prevencion del fraude en los

participantes.
META SECTORIAL 11.2.- Disminuir la relevancia del juego no autorizado.

META SECTORIAL 11.3.- Potenciar la supervision preventiva de la actividad de los

operadores de juego.

META SECTORIAL 11.4.- Incrementar la agilidad y efectividad del régimen sancionador.



META SECTORIAL 11.5.- Mejorar la eficacia de la actividad de las entidades de

certificacion.

META SECTORIAL 11.6.- Aumento de la cooperacién institucional en la lucha contra el

fraude.

LINEA DE ACCION 12.- Conseguir un mercado viable, integrado y favorable a la

innovacion.
Dentro de esta linea de accion se establecen como metas sectoriales las siguientes:

META SECTORIAL 12.1.- Permitir la mejora de la competitividad de determinados

juegos.

META SECTORIAL 12.2.- Favorecer la innovacion y la incorporacion de nuevas

tipologias de juegos de azar a la oferta.

META SECTORIAL 12.3.- Evaluar y racionalizar las condiciones de acceso y ejercicio a

la actividad de juego.

META SECTORIAL 12.4.- Profundizar en la integracion entre los distintos canales de

comercializacién de los juegos.

LINEA DE ACCION 13.- Reafirmar nuestro compromiso con la sociedad.

Dentro de esta linea de accion se establecen como metas sectoriales las siguientes:
META SECTORIAL 13.1.- Mejorar la transparencia de las actuaciones.

META SECTORIAL 13.2.- Ampliar las iniciativas de divulgacion.

META SECTORIAL 13.3.- Desarrollar la relacién entre juego y sociedad.

META SECTORIAL 13.4.- Intensificar nuestra presencia institucional a nivel nacional e

internacional.



