PROGRAMA 43NC

C14 103 ESTRATEGIAS DE RESILIENCIA TURISTICA PARA TERRITORIOS
EXTRAPENINSULARES

1. DENOMINACION DEL COMPONENTE

Plan de modernizacién y competitividad del sector turistico.

2. DESCRIPCION GENERAL DEL COMPONENTE

Este componente persigue la modernizacion del sector turistico espafiol desde una
perspectiva integral, incluyendo diferentes ambitos estratégicos de actuacibn como la
sostenibilidad de los destinos y productos turisticos, el fomento de la eficiencia energética y
la economia circular en el sector y con ello su descarbonizacién, la preservacion del patrimonio
histérico de uso turistico, la ordenacién y coordinacién del mercado de viviendas de uso
turistico, la puesta en marcha de planes de resiliencia especificos en destinos
extrapeninsulares, la transformacion digital del sector turistico o el fortalecimiento del
comercio en zonas turisticas, asi como impulsar la economia de la Espafia “vaciada”, o rural,
a partir del aprovechamiento de sus recursos naturales y endégenos aprovechando el caracter

dinamizador de la actividad turistica.

3. PRINCIPALES OBJETIVOS DEL COMPONENTE

El objetivo del componente es la modernizacién y competitividad del sector turistico, de
acuerdo con las Directrices Generales de la Estrategia de Turismo Sostenible de Espafia 2030

y el cumplimiento de la politica turistica de los Objetivos de Desarrollo Sostenible.

La mejora en la modernizacion y competitividad del sector permitira situar la
sostenibilidad y la digitalizacion como ejes de la transformacion del modelo turistico, y ello,

mediante la consecuciéon de objetivos secundarios:

Transicion verde. Impulsar la eficiencia energética y la economia circular en el sector turistico,

asi como proteger los recursos naturales como atractivo turistico.



Transicion digital. Acelerar la adquisicion de nuevas tecnologias digitales para la mejora de la
gestion de los destinos y la competitividad de las empresas turisticas.

Diversificacion y desestacionalizacion. Desarrollar nuevos productos turisticos y mejorar las
capacidades de los destinos para conseguir una oferta diversa y una demanda
desestacionalizada.

Desconcentracion. Desarrollar productos y destinos para atraer a turistas a nuevos destinos
rurales o de interior, disminuyendo la presion sobre destinos pioneros, especialmente
mediante la proteccién del entorno natural y del patrimonio histérico y cultural. Con ello se

atenderd a un objetivo fundamental con es el reto demografico.

Calidad. Actualizar los sistemas de calidad que monitorizan la oferta turistica, renovando su
infraestructura y mejorando la formacion y condiciones de los trabajadores del sector.

Gobernanza. Fortalecer las capacidades de los destinos, mejorando los instrumentos de
gobernanza publica-publica y publica-privada, estimulando la configuracion del destino

turistico como verdadero hub de innovacion y sostenibilidad turistica.

4. DESCRIPCION DE LA INVERSION

I3 Estrategias de resiliencia turistica para territorios extrapeninsulares.

La inversion pretende abordar estrategias de resiliencia turistica para territorios
extrapeninsulares, caracterizados por su especial localizacion. Con actuaciones de
modernizacién y reconversion de infraestructura turistica, actuaciones en el a&mbito de la
diversificacion y adaptacion econémica y la transicion hacia una economia digital y verde,
actuaciones en el ambito de la proteccion medioambiental, en el ambito de la formacién,
mejora de la conectividad, actuaciones en el ambito de la ultra periferia y lejania, en el ambito
de la desestacionalizacion, sostenibilidad medioambiental del recurso turistico de las ciudades
autbnomas, protegiendo su patrimonio histérico y natural, asi como realizacion de proyectos

en eficiencia energética y energias renovables en el sector turistico.

En el caso de Canarias, se prevén, entre otras, actuaciones en los siguientes campos:

- Actuaciones regionales de recualificacion de infraestructura turistica obsoleta.



- Inversién en infraestructura publica, con especial incidencia en la mejora del atractivo
de los espacios publicos, la gestion medioambiental de playas y el tratamiento de los
residuos.

- Refuerzo de servicios publicos en zonas de especial afluencia turistica: servicios
administrativos, seguridad y sanitarios.

- Formacién juvenil especifica en el &mbito del turismo.

- Desarrollo del producto turistico alternativo al sol y playa, como el turismo de
compras.

- Promocion.

- Lejania. Incentivos dirigidos a empresas de transporte para facilitar la conectividad

entre islas y con la peninsula.

En el caso de Baleares, se prevén, entre otras, actuaciones en los siguientes campos:

- Actuaciones regionales de recualificacién de infraestructura turistica obsoleta.

- Inversién en infraestructura publica, con especial incidencia en la mejora del atractivo
de los espacios publicos, la puesta en valor de playas con equipamientos y la
dotacion de senderos homologados.

- Refuerzo de servicios publicos en zonas de especial afluencia turistica: servicios
administrativos, seguridad y sanitarios.

- Formacién juvenil especifica en el &mbito del turismo.

- Desarrollo del producto turistico alternativo al sol y playa, como el turismo de
naturaleza.

- Promocidn estratégica desestacionalizada, con especial incidencia en estrategias de
marketing online, accesibilidad idiomatica, capacidad proactiva en instrumentos
multimedia, SEO, CRM institucional, etc.

- Desestacionalizacion. Incentivos a la apertura de oferta fuera de la temporada alta.

En el caso de Ceuta y Melilla, se prevén actuaciones en los siguientes campos:

- Infraestructura turistica: complemento al presupuesto de las Ciudades autonomas
para financiar: 1) actuaciones de inversion directa sobre espacios publicos para
fomentar su uso turistico; 2) lineas de ayudas a empresas turisticas (en especial
servicios de alojamiento y restauracion) para la modernizacién y rejuvenecimiento de

la planta turistica.



- Formacién: los fondos deberdn complementar las politicas de educacion y formacion
de competencias turisticas de las Ciudades autonomas, en especial, las politicas de
formacion juvenil, vinculadas al sector turistico.

- Promocion: una parte de los fondos deberd dedicarse a la promocion nacional
(destinos del sur de la peninsula) e internacional (Europa y el norte de Marruecos) de
las Ciudades autbnomas como destinos turisticos de interés histérico-cultural. Para
ello se complementara la financiacion de las agencias o entidades de promocién

turisticas locales.
Para del desarrollo de estas actuaciones se firmaran Convenios de Colaboracion con
la Comunidad Auténomas de Baleares, Comunidad Auténoma de Canarias y Ciudades con

Estatuto de Autonomia propio como Ceuta y Melilla.

5. COSTE DE LA INVERSION Y DISTRIBUCION ANUALIZADA

(Miles de euros)

Periodificacion 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 Total

Coste del mecanismo 46.000 | 110.000 | 64.000 220.000

Otra financiacion

Total 46.000 | 110.000 64.000 220.000

Canarias: 100.000.000€ en 3 ejercicios.
Baleares:100.000.000€ en 3 ejercicios.
Ceuta:10.000.000€ en 3 ejercicios.
Melilla:10.000.000€ en 3 ejercicios.

6. HITOS Y OBJETIVOS DE LA INVERSION

Objetivo. - 2° Trimestre 2025. Impacto en 400 beneficiarios. Incluido en el CID.
Al menos 400 beneficiarios de las regiones extrapeninsulares (Baleares, Canarias, Ceuta y
Melilla) habran completado proyectos para mejorar su competitividad y capacidad de

adaptacion a los cambios en los mercados internacionales.
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